ESPM – ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING 
PUBLICIDADE E PROPAGANDA



Elaboração do Pré-Projeto

Projeto de Pesquisa:
Nepotismo na indústria da moda – Transformações no comportamento, consumo e mídia



Estudante Desenvolvedor da Pesquisa:
Gabryella Bianchi 













SÃO PAULO
2023
Gabryella Bianchi








Projeto de Pesquisa:
Nepotismo na indústria da moda – Transformações no comportamento, consumo e mídia


















SÃO PAULO
2023

1- Introdução.	4
2 – Objetivo Geral.	4
3 – Objetivos Específicos.	5
4 – Problema de Pesquisa.	5
5 – Hipóteses.	6
6 – Metodologia.	6
7 – Fundamentação teórica.	7
8 – Cronograma.	9
9 – Referências.	11























[bookmark: _Toc66366287][bookmark: _Toc66366611][bookmark: _Toc150900964]1- Introdução.
A indústria da moda é um setor global de influência significativa, onde o nepotismo, a prática de favorecer parentes e conexões, tem sido motivo de preocupação. Falar de nepotismo da moda é falar sobre vozes. A questão não diz respeito somente aos lugares ocupados por pessoas com conexões, mas sobre o que é feito com aqueles cujo talento não é o suficiente para ser reconhecido.
Essa é uma preocupação que permeia muitos, senão todos, os setores da sociedade. Da economia ao empreendedorismo, das artes à política, são inúmeros os exemplos de herdeiros que ascenderam com facilidade, muitas vezes devido ao sobrenome que carregam. Nas primeiras filas dos desfiles, é comum encontrarmos indivíduos conhecidos apenas por seu nome de família. Em muitos casos, esse sobrenome é mais do que suficiente para justificar a sua presença, relevância e o interesse que despertam.
Em uma indústria onde a criatividade e a inovação são pilares fundamentais, o nepotismo pode representar uma ameaça à diversidade de ideias e talentos. As passarelas e os catálogos de moda têm servido como espelhos da sociedade, refletindo não apenas padrões de beleza, mas também questões culturais, sociais e políticas. Portanto, a presença de nepotismo na indústria não é apenas uma preocupação interna, mas também uma questão que ressoa com o público em geral.
No entanto, a moda não é apenas um reflexo da sociedade, mas também uma influência significativa. Ela molda não apenas o que vestimos, mas também nossa autoexpressão, identidade e cultura. Portanto, entender como o nepotismo opera neste setor é fundamental não apenas para os profissionais da moda, mas também para consumidores e observadores atentos das tendências sociais.
Esta pesquisa tem como objetivo investigar a presença e os efeitos do nepotismo na indústria da moda, com um foco específico nas redes sociais, premiações da indústria e eventos de moda, como a New York Fashion Week. A análise desses aspectos contribuirá para um entendimento mais profundo da influência do nepotismo na ascensão de indivíduos na indústria da moda.
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[bookmark: _Toc150900965]2 – Objetivo Geral.
[bookmark: _Toc66365961]O objetivo principal desta pesquisa é analisar o papel do nepotismo na construção de carreiras na indústria da moda, examinando a relação entre a fama prévia de familiares e o sucesso profissional de indivíduos nesse setor.
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1. Investigar a presença de nepotismo na moda, analisando se os profissionais mais seguidos nas redes sociais têm parentes famosos.
2. Analisar a história de indivíduos famosos na moda e suas trajetórias, investigando como e por que eles alcançaram a fama.
3. Comparar as escolhas da indústria da moda em premiações, como o Model Awards, com as preferências dos leitores, para identificar se há preferência por modelos com antecedentes familiares ou famosos.
4. Examinar a New York Fashion Week e identificar modelos que apresentam sinais de nepotismo em suas carreiras.
5. Realizar uma análise intermediária para identificar padrões comuns entre os casos estudados, a fim de avaliar se o nepotismo desempenhou um papel significativo em suas ascensões.

[bookmark: _Toc150900967]4 – Problema de Pesquisa.
	Embora a moda seja um campo que celebra a inovação, a criatividade e a diversidade, a presença do nepotismo suscita preocupações sobre a justiça nas oportunidades de carreira e o impacto nas vozes pouco representadas.
O problema central reside em entender até que ponto o nepotismo molda o cenário da moda, determinando até em que nível estes que estão nos holofotes não obtiveram um impulso por seu parentesco. Isso não diz respeito apenas à ocupação de cargos de destaque, mas também à perpetuação de estruturas que podem limitar a descoberta de novos talentos e a expressão autêntica na moda.
As preocupações se estendem também ao público, que consome e interage com a moda de maneira ativa. Como os consumidores percebem e reagem ao nepotismo na moda? Isso afeta suas escolhas de compra e sua relação com as marcas e designers? O problema, portanto, transcende os limites da indústria e influencia a forma como a moda é consumida e interpretada pela sociedade em geral.
Além disso, é importante considerar o impacto do nepotismo na diversidade e representatividade na indústria da moda. A falta de diversidade é uma questão amplamente discutida, e o nepotismo pode contribuir para a exclusão de talentos de origens diversas, limitando a variedade de vozes e perspectivas na moda.
Portanto, o problema fundamental desta pesquisa reside em compreender como o nepotismo opera na indústria da moda, quais são suas implicações para os profissionais da moda, os consumidores e a diversidade no setor, e como isso pode ser abordado para promover uma indústria mais justa, inclusiva e vibrante.

[bookmark: _Toc150900968]5 – Hipóteses.
	Com base nas análises propostas, são formuladas as seguintes hipóteses:
1. Profissionais mais seguidos nas redes sociais na indústria da moda são mais propensos a ter parentes famosos.
2. Indivíduos com antecedentes familiares ou famosos têm uma vantagem na indústria da moda em comparação com seus pares.
3. As escolhas de premiações na moda refletem preferência por modelos com conexões familiares ou fama prévia.
4. A participação na New York Fashion Week está relacionada à presença de nepotismo na indústria da moda.
5. Hipótese de Conclusão: Validando as hipóteses anteriores, podemos concluir que esses fatores têm correlações significativas com o sucesso na indústria da moda, indicando a influência do nepotismo.

[bookmark: _Toc150900969]6 – Metodologia.
A metodologia desta pesquisa abordará diversas estratégias para compreender amplamente o fenômeno do nepotismo na indústria da moda.
Primeiramente, esta pesquisa utilizará uma abordagem de pesquisa que inclui elementos exploratórios, descritivos e explicativos. A exploração tem o propósito de aprofundar nossa compreensão sobre como o nepotismo se manifesta na moda, enquanto a descrição visa criar um panorama completo das práticas envolvidas. A explicação busca identificar as relações de causa e efeito subjacentes no contexto do nepotismo na indústria da moda. Esta pesquisa será predominantemente aplicada, com o intuito de fornecer insights práticos e soluções para questões relevantes da indústria da moda.
Para coletar e analisar dados, utilizaremos abordagens qualitativas, como análise de conteúdo e análise de narrativas, para investigar dados de redes sociais, históricos de modelos famosos e a participação na New York Fashion Week. Além disso, empregaremos abordagens quantitativas, como análises estatísticas, para examinar dados de preferências do público em premiações da moda.
A amostra selecionada para esta pesquisa será composta por uma variedade de perfis, incluindo profissionais da moda, modelos, premiações da indústria, participantes da New York Fashion Week e análises de redes sociais.
Os dados serão coletados por meio da análise de redes sociais para identificar profissionais da moda com conexões familiares famosas, revisão dos históricos e trajetórias de modelos de renome, análise de dados de premiações na moda e identificação de modelos que participaram da New York Fashion Week com base em suas conexões familiares.
Finalmente, esta pesquisa também incluirá uma revisão literária, que abordará o fenômeno do nepotismo na indústria da moda, com foco em estudos internacionais. Essa revisão literária fornecerá um contexto sólido para a compreensão mais profunda do tema e de como os ditos “nepo babys” nascem.

[bookmark: _Toc150900970]7 – Fundamentação teórica.
A atualidade e importância da influência do tema são evidentes, como destacado por Oliveira (2012), que afirmou de maneira incisiva: “A minha tese é simples. Família ainda importa. As estruturas de parentescos formaram parte da realidade social e política brasileira no século XXI”. Essa afirmação ressalta a persistência da relevância da família como uma peça fundamental na dinâmica social e política, mesmo em um contexto contemporâneo. 
Tendo em vista isso, o nepotismo é, sobretudo, “um processo de produção e reprodução de desigualdades”, conforme apontado por Oliveira (2012). Estabelecer um centro de análise para investigar esse fenômeno é crucial, especialmente diante da sua propensão a se estruturar por meio de redes familiares em um dado espaço e tempo. No estágio inicial, o nepotismo se revela através de uma teia de influência local, estendendo seus meios pelos poderes executivo, legislativo e judiciário, conforme discutido em seu texto.
A persistência dessas práticas nepotistas revela não apenas a influência duradoura da família na esfera política, mas como também em outras esferas, como a indústria do entretenimento e moda. O que, portanto, também destaca a necessidade de se compreender e abordar essa questão.
Como descrito por Jones (2022) a presença onipresente do nepotismo em Hollywood, destacando como a indústria do entretenimento é, em muitos aspectos, conduzida por uma gigantesca rede de conexões familiares. A revelação de que praticamente todos são "filhos de alguém" cria uma atmosfera onde o termo "nepobaby" se torna uma espécie de rótulo incômodo, uma etiqueta que, assim como a psoríase mencionada, parece ser algo com que se nasce e que aqueles que a possuem se encontram igualmente irritados com tal fato.
A reflexão de Jones sobre a reação das próprias "nepobabies" à rotulagem imposta é de certa forma fascinante. A tristeza expressa por Maude Apatow, a "profunda insegurança" de Zoë Kravitz e a lamentação de Gwyneth Paltrow com Hailey Bieber destacam a complexidade de ser rotulado como um "nepobaby". Essa separação entre o privilégio evidente e a pressão social reflete a tensão relacionada à experiência desses indivíduos na indústria.
Além disso, o texto explora como o fenômeno do nepotismo não se limita a Hollywood, mas transcende para outros setores, como a indústria da moda. A ascensão de figuras como Ella Emhoff e Kendall Jenner na moda ilustra como o prestígio familiar pode ser uma ferramenta poderosa para abrir portas em áreas altamente competitivas.
Por isso, pode-se dizer que o cenário da moda contemporânea reflete uma oposição notável, onde modelos com nomes privilegiados, ocupam o centro das atenções, enquanto outras, dotadas de um grande potencial, permanecem no anonimato. De acordo com Machado (2021), o nepotismo na indústria da moda é evidente na ascensão de figuras descritas anteriormente, como Ella Emhoff, cuja conexão como enteada da atual vice-presidente dos EUA, Kamala Harris, a impulsionou para o estrelato. Emhoff, que foi contratada pela IMG Models logo após a posse de sua madrasta, destaca-se como um exemplo claro de como o prestígio familiar pode abrir portas em uma indústria competitiva.
Ao retroceder para um passado recente, observamos que modelos eram descobertas por acaso, muitas vezes através de olheiros. Exemplificando, Naomi Campbell que foi encontrada em um parque por uma agência, assim como Kate Moss, descoberta por um olheiro em um aeroporto após uma viagem ou também Blanca Padilla, rosto da Givenchy Beauty, foi descoberta em um metrô de Madrid em 2013. Outro exemplo notável desse método de descoberta é a brasileira Gisele Bündchen, encontrada por um olheiro em um shopping, liderando por muitos anos como a modelo mais bem paga do mundo. No entanto, esse título eventualmente passou para Kendall Jenner, cujo início de carreira difere significativamente de outros modelos mencionados.
No entanto, Machado (2021) destaca a disparidade gritante entre modelos com sobrenomes reconhecidos e aquelas cujo prestígio é menos evidente. Modelos com grande potencial muitas vezes permanecem na obscuridade devido à falta de conexões familiares prestigiosas.
Para fortalecer ainda mais esta ideia temos Kendall Jenner, filha de Caitlyn Jenner e Kris Jenner, que desde jovem, frequentava estreias e tapetes vermelhos, ganhando destaque ao longo do tempo com o sucesso do reality show de sua família e sua presença nas redes sociais. Jenner, ao contrário de outras modelos, teve uma trajetória marcada pela influência e privilégios familiares. Com o passar dos anos, Kendall Jenner conquistou o título de modelo mais bem paga pela Forbes. Entretanto, é inegável a influência do privilégio exercido por sua família. Em uma entrevista à revista LOVE em 2018, Kendall Jenner exibiu a vantagem de poder escolher seus próprios trabalhos. De maneira menos humilde, menosprezou o esforço árduo de outras modelos que não têm o luxo de fazer seleções. Isso provocou uma indignação entre as menos privilegiadas, que não possuem a mesma abundância financeira nem o prestigioso sobrenome da família. Elas afirmaram realizar até 70 desfiles por temporada, pois não têm a liberdade de recusar trabalhos para sustentar suas carreiras. 
A discussão foi levantada sobre como as modelos "anônimas" recebem compensações significativamente inferiores ao realizar o mesmo trabalho que as modelos privilegiadas, além de enfrentarem restrições no acesso às mesmas oportunidades. Enquanto algumas modelos se dedicam incansavelmente, sem a garantia de um dia desfilarem na Semana de Moda de Nova York ou assinarem contratos com grandes agências como a IMG Models, a enteada de Kamala Harris conquistou essas realizações facilmente, graças ao seu nome e status. A influência de sua madrasta transcendia qualquer talento, atitude, presença ou personalidade que a jovem pudesse apresentar. A questão da disparidade de salários entre modelos "anônimas" e as privilegiadas também foi levantada, evidenciando que as primeiras recebem remunerações significativamente menores pelo mesmo trabalho.
Assim, na análise da atual conjuntura na indústria da moda, torna-se crucial reconhecer o impacto inegável das conexões familiares na trajetória profissional. Destacando essa influência, ressalta-se a urgência de instituir medidas que promovam equidade e oportunidades justas para todos os talentos, independentemente de suas linhagens, buscando não apenas por uma mudança estrutural, mas por uma transformação ética que redefina paradigmas e combata as desigualdades no setor.
[bookmark: _Toc150900971]8 – Cronograma.
Mês 1-2: Definição do Projeto e Revisão Bibliográfica
· Refinar e detalhar os objetivos gerais e específicos.
· Realizar uma revisão bibliográfica sobre nepotismo na indústria da moda.
Mês 3: Elaboração do Referencial Teórico
· Desenvolver um referencial teórico sólido relacionado ao nepotismo na moda.
Mês 4-5: Coleta e levantamento de Dados Online
· Iniciar a coleta de dados online sobre profissionais da moda e suas conexões familiares.
· Analisar as redes sociais para identificar profissionais mais seguidos e suas relações familiares.
Mês 6: Análise de Trajetórias de Indivíduos Famosos
· Investigar a história de indivíduos famosos na moda, destacando suas trajetórias e fatores que contribuíram para sua fama.
Mês 7-8: Comparação de Escolhas em Premiações
· Analisar as premiações da indústria da moda e comparar com as preferências dos leitores.
· Identificar se há uma preferência clara por modelos com antecedentes familiares ou famosos.
Mês 9: Análise da New York Fashion Week
· Examinar a participação na New York Fashion Week, identificando modelos com sinais de nepotismo em suas carreiras.
Mês 10: Análise Intermediária e Identificação de Padrões
· Realizar uma análise intermediária para identificar padrões comuns entre os casos estudados.
Mês 11: Conclusões Preliminares e Discussão de Resultados
· Formular conclusões preliminares com base nos dados coletados até o momento.
· Iniciar a discussão sobre como os resultados se relacionam com as hipóteses.
Mês 12: Redação Final e Recomendações
· Escrever a redação final do trabalho, incluindo introdução, metodologia, resultados e conclusões.
· Propor recomendações para abordar o nepotismo na indústria da moda.
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